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_ Die Berater
MDG-TrendmonltOr 2010 Kompetenz bei Veranderung

« Erforschung der religiosen Kommunikation
- unter Berlcksichtigung der personalen wie der medialen
Kommunikation
- mit besonderem Augenmerk auf den Mediengattungen
Presse (Bistumszeitungen), Buch (und Buchhandel),
Horfunk und TV, Internet

e durchgefuhrt vom Institut fir Demoskopie Allensbach

e In Zusammenarbeit mit Sinus Sociovision GmbH,
Heidelberg

* Projektleiter (Autoren):
Dr. Rudiger Schulz und Dr. Steffen de Sombre (beide
Allensbach), Dr. Marc Calmbach (Sinus)
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. _ Die Berater
Entwicklung der MDG-Trendmonitore Kompetenz bei Verdnderung

o 1994/1995 zwei separate Studien ,Chancen fur die
Bistumszeitung® und ,,Chancen flr das religidse Buch®

o Zusammenflhrung dieser Studien zum
,MDG-Trendmonitor*:
Erstmalig in 1999, Nachfolgestudie in 2002 (jewells Jahr der
Datenerhebung; Publikationsjahr entsprechend 2000 bzw.
2003)

e 2006: MDG-Milieuhandbuch ,Religiése und kirchliche
Orientierungen in den Sinus Milieus® 2005*

e MDG-Trendmonitor 2010 ist der dritte Trendmonitor
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_ Die Berater
MDG-TrendmOHItOF 2010 Kompetenz bei Veranderung

o EXxpertenrunde zur Festlegung des Fragenkatalogs am
29. Juli 2009

e Erhebungszeitraum Oktober/November 2009

o 2.074 reprasentativ ausgewéhlte Katholiken
ab 16 Jahren

« Beteiligung an einer bevolkerungsreprasentativen
Mehrthemenumfrage (n=1.792 Interviews) — ab 16 Jahren

« Erhebungszeitraum vergleichbar mit den Voruntersuchungen
der Jahre 1999 und 2002

« jewelils Integration von Indikatorfragen zur auswertenden
Zuordnung zu den Sinus Milieus®
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. . Die Berater
MDG-Trendmonitor 2010 - Zielgruppen «kompetenz bei veranderung

« Medienschaffende (Buchverlage, Bistumspresse, Ordens-
und Verbandszeitschriften, Onlineredaktionen, Kirchen-
Redaktionen in Radio und TV, Produzenten)

« Medienvertreibende (Buchhandlungen,
Versandbuchhandler, Klosterladen)

 kirchliche Medienstellen (Presse/OA-Stellen in Di6zesen,
Orden, Verbanden, Medienreferenten)

o Mitarbeiter und Verantwortliche in der Seelsorge
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Die Kirche wurde immer weniger dls ,zeitgemdadR® erlebt:
RUckgang gestoppt?
Frage: ,Wie gut passt die Kirche lhrer Me.l'nun? nach e: enfiich in unsere Zeit? Hier habe ich eine
Leiter. Zehn wiirdle becleuten, sie passt sehr uf in unsere Zeit, und Null wiirde heiBen, die
Kirche passt {iberhaupt nichf in unsere Zeit. Welche Stufe von Null bis Zehn wiirclen Sie da
wdhlen?”
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. Passt tiberhaupt
nicht In unsere
Zelt" 1979 1989 1992 1996 1999 2002 2009
Bosls: Kathollken ab 146 Jahre, Bundesrepublik Deutschland
celles: Alensbacher Archby FD-Urnfragen 3072, 5016, 5065, 6032, 4213, 42463, 52466 @ [fC-Allensbach
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Keine Anzeichen fur eine nachhdaltige Renaissance von
Religiositat in der deutschen Bevolkerung
Es bezeichnen sich als ‘religibser Mensch'
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Basls; Jewells Bevdlkerung ab 16 Jahre
cuelle: Alensbacher Archly FD-Umnfragen @ FD-Allensoach
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Interessieren Sie sich fur kirchliche Themen?
Ja
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Orientfierung an christlichen Werten in den verschiedenen
Katholikensegmenten
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Es halfen in ihrem Leben
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44%
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MDG-Trendmonitor ,Religidse Kommunikation 2010“
Copyright © 2010 by MDG Medien-Dienstleistung GmbH Miinchen



Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Nutzung kirchlicher oder religidoser Medienangebote
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Die Kirchenzeitung, das Bistumsblatt verliert regelmdagige Leser
vor dllem unter Katholiken mit weniger enger Bindung an ihr Bistum

Es nufzen die Kirchenzeifung, das Bistumsblatt -
Kenne ich nichf
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Basls: Kathollken ab 16 Jahre, Bundesepubllk Deutschland
Suele: Allensbacher Archily, FO-Urnfragen 4263, 5245 @ ID-Allenskach
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Praferenz fur den Pfarrbrief als Prinfausgatbe

Frage: "Einmal angenommen, es wiirde den Pfarrbrief nicht nur als gedruckte Ausgabe geben,
sondern man kénnie den Pfarrbrief auch per E-Mail zugeschickt bekommen: wie wiirden
Sie den Pfarrbrief dann lieber erhalten, als gedruckte Ausgabe oder per E-Mail?”

‘Als gedruckte Ausgabe’

Altersgruppen

|16-29 30-44  45-59 60 Jahre
Jahre Jahre Jahre u. dlter

82% % % % %
Als gedruckfe
Ausgabe 56 76 82 92
Per E-Mail 4 i1 7 2
Unentschieden,
keine Angabe 27 13 " 6

100 100 100 100

Unentschieden, -Mail’
keine Angabe Per E-Mail

Basls: Katholken, die den Plartier ragelmdlly oder hin und wiedsr leszn (71% = 100)
Cuelle: Alensbachear Archiy ITD-Urmifrage 5266

@ IC-Allenstach
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Anteil der Buchleser und der Leser religidser Bucher in
verschiedenen Bevolkerungssegmenten
Wl Buchleserin den lefzfen 12 Monaten m”g%gﬁnﬂﬁgé‘?ﬁ;
[ | fgsrgp ;g.;::ga'dser Bacher in den leizfen 2, 3 Jahren fuchiesem g;sg_
Bevdikerung Insgesamt 56
West 58
Ost 48
Mé&nner 50
Frauen 62
16 - 29 Jahre 46
30 - 44 Jahre 55
45 - 59 Jahre 53
40 Jahre und dlter &8
Einfache schulblidung 84
Mittlere Schulblldung 48
Hdhere Schulblidung 56
Bassls: Bundesrepublik Deutschland; Bevsikerung ab 16 Janre
auelle: Alensbacher Archiy, fO-Umnfrage 10047 (Nov. 2009) @ IfD-Allsnsbach
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Das Image religioser Bucher aus Sicht der Nicht-Leser im Trend:
weniger salbungsvoll, aber intellektuell herausfordernder

Sie sind in einem zu gefihl- Sind schwer zu lesen,
vollen, salbungsvollen schwer verstdndlich
Ton gehalten
25% I I I

1994 2002 1999 2002 2009

Basls: Bundesrepubllk Deutschland; Pesonan ab 146 Jahre, die In den letzien 2, 3 Jahren k=N religléses Buch gelesen haben
cuelle: Allerskacher Archiy, FD-Urnfragen 5066, 4084, 7032, 10047 @ FD-Allenskach
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

Beitrdge zu kirchlichen und religiosen Themen in Radio und

Fernsehen

Es héren bzw. sehen solche B Radio

Beitréige hdufig oder gelegentlich im: B Fernsehen

Katholiken ab 16 Jahre insgesamt =’g 7

16 - 29 Jahre =I’ S

30 - 44 Jahre =2256

60 Jahre und diter = 60
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Die Berater

Kompetenz bei Veranderung

-
<+ 2

& Sinus Sociovision 2009

i

Neuorientierung

MUt -Dplionalit Bt , Ex perimantior-
Freuds, Lehen in Parado den

I  SINUS SOCIoVISION Il

Haben Sie sich schon mal im Internet
Uber religiose Themen informiert
Sinus B1
Oberschicht/ Etablierte
Obere
Mittelsc hicht
Mittlere 2
Mittelschicht
Traditions-
verwurzelte
24
4%
Untere
Mittelschicht/ 3
Unterschicht Konsum-Materialisten
Soziale
Lage A B
Traditionelle Werte Modermisierung
Grund- Plichterillung, Ordnung a uing, Seltyst ), Ganuss
orientierung
Quelle: Sinus Sociovision [/ Allensbach k b g "
Basis = 1338 File W= stark (berreprésentiert =durchschnittlich
Nur Befragte, die das Internet nutzen | — uberreprasentiert

= unterreprasentiert
B = stark unterreprasentiert
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. . Die Berater
PreISUbeI’SICht Kompetenz bei Veranderung

Nutzen Sie den Preisvorteil unseres gunstigen Einfilhrungspreises fur |hre Bestellungen
bis 31.8.2010!

Komplette Studie Apartbezug von Band 1
EinfUhrungspreis bis 31.8.2010 210,00 € 160,00 €
Normalpreis ab 1.9.2010 240,00 € 200,00 €

Katholische Einrichtungen und Unternehmen und die Teilnehmer der Prasentation des MDG-
Trendmonitors am 16.6.2010 in Freiburg beziehen die Studie zum Vorzugspreis:

Komplette Studie Apartbezug von Band 1
Einfuhrungspreis bis 31.8.2010 165,00 € 110,00 €
Normalpreis ab 1.9.2010 195,00 € 140,00 €

Mengenpreise:
Beziehern von mehreren Exemplaren des MDG-Trendmonitors bieten wir folgende Preisnachlasse:

bei Bezug von: 2 bis b Ex. 6 bis 10 EX. > 10 Ex.
15% 20% 30%

Bitte beachten Sie: Alle Preise verstehen sich inklusive Verpackung und Versand und zzgl. MwSt.
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Die Berater

Bezugsadl’esse Und Kontakt Kompetenz bei Veranderung

Online-Bestellformular:
http://www.mdg-online.de/uploads/media/Faxbestellung MDG Trendmonitor 2010.pdf

Georg Frericks

MDG Medien-Dienstleistung GmbH
Grillparzerstrasse 12a, 81675 Mlnchen
www.mdg-online.de
frericks@mdg-online.de

Tel. +49(0)89/545889-15

Fax +49(0)89/545889-515
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